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I. Makrookonomische Erklirungsversuche

Der private Konsum beansprucht den gréfiten Teil der Gesamtpro-
duktion und damit auch des Gesamteinkommens in einer Volkswirt-
schaft. Schon diese Tatsache allein erklart den Eifer, mit dem National-
okonomen zu allen Zeiten auf ihrem Weg zu einer Erkldarung und
Voraussage des gesamten Wirtschaftsablaufs an das Aufspiiren der
Bestimmungsfaktoren des privaten Konsums gingen. Ersparnis wurde
dabei als nicht konsumierter Teil des Einkommens definiert. Kennt
man die Bestimmungsfaktoren des Konsums und damit die der Er-
sparnis sowie Art und Umfang ihrer Einflulnahme, so sind damit
wesentliche Steuerungsmoglichkeiten fiir den Wirtschaftsablauf ge-
geben.

Heute miissen wir jedoch erkennen, daBl der groBle Eifer, mit dem
an die Erklirung des Konsum- und Sparverhaltens gegangen wurde,
mit einer allzu groflen Sorglosigkeit bei der Vorgehensweise verbun-
den war. Der Weg endete in einer Sackgasse. Warum?

Als Hauptbestimmungsfaktor des Konsums wurde in der Makro-
okonomie immer das Gesamteinkommen in der Volkswirtschaft be-
trachtet. War es bei Keynes! noch das absolute Einkommen, das den
Konsum bestimmte, so gingen Duesenberry? und Modigliani® von einer
Interdependenz der Konsumentscheidungen der Wirtschaftssubjekte
und dem Vorhandensein von Konsumgewohnheiten aus. Sie propa-

1 John M. Keynes: The General Theory of Employment, Interest, and Money.
New York 1936.

2 James S. Duesenberry: Income-Consumption Relations and their Implications.
In: Lloyd A. Metzler (Hrsg.): Income, Employment and Public Policy, Essays in
Honor of Alvin H. Hansen. New York 1948, S. 54 -81. — James S. Duesenberry:
Income, Saving, and the Theory of Consumer Behavior. Cambridge, Mass. 1949,

3 Franco Modigliani: Fluctuation in the Saving-Income Ratio: A Problem in
Economic Forecasting. Studies in Income and Wealth, Vol. 11, 1949, S. 371 - 438.
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gierten das relative Einkommen als dominierende EinfluBgrifle des
Konsums. Friedman* und seine Nachfolger schlieBlich schauen auch
in die Zukunft und halten ein permanentes Einkommen fiir besonders
konsumrelevant.

Zwar leugnen die Vertreter all dieser Einkommenshypothesen nicht,
daf} auch andere Faktoren einen Einfluf}l haben. Der listigen Schwierig-
keit, diese Faktoren zu erfassen, entgehen sie jedoch durch eine Reihe
restriktiver Annahmen, um eine Vernachlissigung dieser Faktoren
zu rechtfertigen. Dieser Weg mul} dort in einer Sackgasse enden, wo
man glaubt, durch Berechnung von Konsumfunktionen mit Hilfe der
Regressions- und Korrelationsanalyse die jeweiligen Hypothesen testen
zu konnen, d. h. beweisen zu konnen, daf} diese oder jene Einkommens-
grofle allein in einer ganz bestimmten Weise konsumbestimmend ist
und die restriktiven Annahmen mit der Realitdt iibereinstimmen.
Solche Berechnungen zeigen nimlich, daBl die Ergebnisse fiir nahezu
alle Konsumfunktionen gleich gut sind, obwohl jeweils unterschied-
liche Hypothesen zugrunde liegenS. Wir miissen erkennen, daf} die
altbekannten einfachen Trendberechnungen nur verfeinert, die Ergeb-
nisse jedoch nicht verbessert wurden. Nach wie vor weill man, daf}
die Entwicklung der Konsumausgaben mit der Entwicklung anderer
GroBen einhergegangen ist und wahrscheinlich auch weiterhin einher-
gehen wird, aber man weil nicht warum. Insofern ist man iiber die
Technik der babylonischen Kalenderberechnungen nicht hinausgekom-
men®.

Der Weg kann nur dort aus dieser Sackgasse herausfithren, wo man
sich eindringlicher als bisher der Tatsache bewuflt wird, dafl auch die
Konsumausgaben und Ersparnisse in einer Volkswirtschaft letzten
Endes auf Entscheidungen der Wirtschaftssubjekte beruhen. Hier em-
pirisch gehaltvolle Hypothesen und echte Testverfahren zu entwickeln
und sie auf ihre makrockonomische Aussage hin zu untersuchen,
konnte einen ersten, vorsichtigen Schritt auf einem neuen Weg bedeu-
ten. Erste Ansitze sind erkennbar. Sie gilt es weiter zu entwickeln.

II. Psychologische Erkldrungsversuche

1. Empirisch-psychologische Erklirungsversuche

Die Mingel der beschriebenen Ansitze rithren offensichtlich daher,
daB} die Einmaligkeit des Individuums zu wenig beachtet wurde. Man

4 Milton Friedman: A Theory of the Consumption Function. Princeton 1957.

5 Ekkehard von Knorring: Die Berechnung makrodkonomischer Konsumfunktio-
nen fiir Deutschland, 1851 - 1913. Tiibingen 1970.

6 Stephen Toulmin: Voraussicht und Verstehen. Ein Versuch iiber die Ziele der
Wissenschaft. Frankfurt 1968. S. 34.
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ging deshalb dazu iiber, das wirtschaftliche Verhalten der Individuen
bzw. der Haushalte und damit psychologische Variable zu unter-
suchen. Es ging dann nicht mehr um die ,,Reaktion* von Konsum und
Ersparnis auf Anderungen des Gesamteinkommens’, sondern um die
Reaktion einzelner Haushalte und Haushaltsgruppen auf Anderungen
ihres privaten Einkommens und anderer Variablen®. Zwei Unter-
suchungen sollen kurz dargestellt werden.

Katona und seine Mitarbeiter befragten seit 1948 die US-amerika-
nische Bevolkerung regelmiflig in reprisentativen Stichproben nach
ihren wirtschaftlichen Einstellungen und Erwartungen®. Sie hofften,
mit den Antworten das Konsum- und Sparverhalten erkliren zu kon-
nen'®; dabei gingen sie von der Hypothese aus, dal Marktkrifte und
psychische Faktoren gemeinsam das Verhalten bestimmen!!, daB} diese
Faktoren mefBbar und die Bedingungen ihrer Wirksamkeit und Ver-
inderungen darstellbar seien und dali der EinfluB der psychologischen
Faktoren mit dem Gesamteinkommen wachse!2.

Nach Katona wird das Nettoeinkommen eines Haushaltes teils ge-
wohnheitsmafig (z. B. fiir Miete und die Giiter des taglichen Bedarfs),
teils auf Grund echter Entscheidungen (d. h. unter Beachtung mehrerer
Alternativen und ihrer Konseqenzen) ausgegeben. Solche Entscheidun-
gen fillt man z. B. beim Kauf von langlebigen Konsumgiitern, Ferien-
reisen, anderen groBen bzw. ungewchnlichen Anschaffungen oder bei
der Wahl ungewéhnlicher und groBler Sparprojekte. Katonas Haupt-
these ist, daB die ,,Macht des Verbrauchers“ darin bestehe, solche
Entscheidungen aufschieben oder indern zu konnen, und zwar mit
steigendem Einkommen um so mehr!3. Durch einen aus Einstellungs-
und Erwartungsskalen zusammengesetzten ,,Optimismus“-Index konnte
er die Ausgaben, iiber die nach seiner Ansicht im Gefiihl subjektiver
Rationalitédt entschieden wurde, fiir etwa sechs Monate einigermaflen
genau vorhersagen't. Seine Hypothesen, die teils aus Vermutungen
iber die Psychologie des Menschen!® und teils durch Fingerspitzen-

7 Gérard Gifgen: Theorie der wirtschaftlichen Entscheidung. Tiibingen 1968.
S. 18 ff.

8 Giinter Schmdélders: Vorwort zu George Katona: Der Massenkonsum. Diisseldorf
1965.

9 Survey of Consumer’s Finances (University of Michigan, Institute of Survey
Research, 1948 ff.).

10 Katona: Der Massenkonsum, a.a.0., S. 55 ff.

11 George Katona: Macht des Verbrauchers. Diisseldorf 1962. S. 16.

12 Katona: Der Massenkonsum, a.a.0., S. 61.

13 Katona: Macht des Verbrauchers, a.a.0., S. 194 ff., 197 ff.

14 George Katona und Eva Mueller: Consumer Response to Income Increases.
Washington 1970. S. 38 ff.

15 George Katona: Das Verhalten der Verbraucher und Unternehmer. Tiibingen
1960.

18 Zeitschrift fiir Wirtschafts- und Sozialwissenschaften 92,3
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gefiihl bei der Datenauswertung gewonnen wurden'®, wurden dadurch
gestiitzt.

Unter Leitung von Schmdlders wurden von 1959 bis 1964 mehrere
reprisentative Umfragen zum wirtschaftlichen Verhalten der Bundes-
biirger durchgefiihrt. Zunachst stellte man durch Selbstbeurteilung der
Versuchsperson ihre Zugehorigkeit zum ,,analen* oder ,oralen” Cha-
raktertyp fest'”. ,Anale” Typen zeichnen sich z.B. durch folgende
Eigenschaften aus: nachtragend, genau, schiichtern, griiblerisch, gern
allein, sparsam; ,orale“ Typen sind dagegen verschwenderisch, be-
quem, nicht ausdauernd, eitel usw.'®. Es ergab sich, dafl bei jeder Ein-
kommenshohe die ,analen“ etwa doppelt so viel sparten wie die
poralen® mit gleich hohem Einkommen, denn: ,,Weder mit dem Ge-
schlecht oder mit dem Lebensalter ... noch mit dem Einkommen
variierten die Einstellungen zum Sparen und Geldausgeben auch
nur annihernd so stark wie mit den psychologischen Typen!®.“ Lang-
fristig diirfte die Sparquote in der Bundesrepublik nach diesen Befun-
den tendenziell sinken,da unter den jiingeren Versuchspersonen (unter
30 Jahren) sich dreimal soviel ,,orale“ wie ,,anale Typen befanden?’.
Allerdings muBl offen bleiben, ob nicht die Zugehérigkeit zu einem
derart definierten Charaktertyp auch vom Alter abhingt.

Da Schmdélders das Sparverhalten nur vom Charakter und nicht auch
aus der Situation heraus erklirt, liefert er keine Vorhersage kurz-
fristiger Anderungen. Fragwiirdig erscheint auBerdem die Definition
und das MeBverfahren der psychologischen Typen, die letztlich nur
ergeben, daBl diejenigen, die sich selbst u. a. fiir sparsam hielten, auch
tatsdachlich mehr sparten.

Katonas Ergebnisse sind fiir den Wirtschaftspolitiker wichtiger, weil
sie zu genaueren und kurzfristigeren Vorhersagen fiihren. Es erscheint
jedoch zweckmiaBig, nicht nur von durch Korrelationsrechnungen ge-
wonnenen ad-hoc-Hypothesen auszugehen, sondern die zu testenden
Hypothesen aus allgemeinen sozialwissenschaftlichen Theorien abzu-
leiten?!, denn erstens hitten solche Hypothesen eine groBere Aussicht

18 Dieses Verfahren ist beschrieben bei Katona: Der Massenkonsum, a.a.0., S. 11.

17 Als anal galten die Versuchspersonen, die auf die Frage nach ihren Eigen-
schaften mindestens zwei anale Eigenschaften mehr als orale Eigenschaften genannt
hatten. — Giinter Schmaolders: Geldpsychologie. Reinbek 1966. S. 46 ff.

18 Schmélders: Geldpsychologie, a.a.0., S. 74.

19 Zur weiteren Diskussion des Einflusses der Charaktertypen auf die Hohe der
Ersparnis siche Giinter Schmdélders: Der Umgang mit Geld in privaten Haushalten.
Berlin 1969.

20 Schmélders: Geldpsychologie, a.a.0., S. 94.

21 Allerdings konnen auf wirtschaftliches Verhalten konkret bezogene Hypothesen
nicht einfach logisch aus allgemeinen sozialwissenschaftlichen Theorien deduziert
werden, da sie zusitzliche Informationen iiber den wirtschaftlichen Lebensbereich
enthalten miissen.
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auf Bestatigung, da sie aus einer schon teilweise bestitigten Theorie
abgeleitet wurden, und zweitens wire umgekehrt eine Bestitigung
einer solchen Hypothese ein weiterer Schritt zur Bestitigung der all-
gemeinen Theorie.

Deshalb sollen im folgenden einige sozialwissenschaftliche Theorien
beschrieben werden, die moglicherweise zu einer Erklirung des Spar-
und Konsumverhaltens beitragen konnen; schlieBlich ist dann zu priifen,
welche speziellen Hypothesen daraus abgeleitet und ob diese evtl. aus
bereits vorhandenem empirischen Material bestitigt werden konnen.

2. Allgemeinpsychologische und
sozialpsychologische Erklirungsansitze

Konsumieren und Sparen sind — auf der Ebene des Individuums
betrachtet — Verhaltensweisen, die innerhalb spezifischer gesellschaft-
licher Gegebenheiten durch einen Lernprozell geprigt wurden. Um so
mehr Formen des Konsumverhaltens in einer Kultur diirften durch
einen Lernprozefl bedingt sein, je vielfiltiger das Konsumangebot und
je grofler die Konsumfahigkeit ist.

Eine der bedeutendsten Theorien erlernten Verhaltens®? ist die der
sogenannten operanten Konditionierung®. Unter operanter Kondi-
tionierung wird dabei eine spezifische Verhaltensfolge verstanden:
Auf ein zunichst fiir das Individuum belangloses Ereignis (A) folgt
unmittelbar ein zweites Ereignis (B). B befriedigt, d.h. es reduziert
Triebspannung, die auf ein angeborenes oder erlerntes Motiv zuriick-
filhrbar sein kann. Je haufiger es zu dem genannten Ablauf kommt,
mit desto groflerer Wahrscheinlichkeit wird das Ausbleiben des zu-
niichst belanglosen Ereignisses A zur Triebspannung fithren. Dadurch
wird eine Verhaltensweise auf A hin ausgelost.

Folgte etwa im Laufe des Erziehungsprozesses auf das zunichst fiir
das Kind belanglose Sparen haufig ein triebreduzierendes, d. h. beloh-
nendes Ereignis — Lob durch die Eltern®, kleine Geschenke der Spar-
kasse, etc. — so wird das Sparen schlieBlich zum Selbstzwedk. Es ent-
wickelt sich ein Sparmotiv. Entsprechend ist es psychologisch durchaus
sinnvoll, fiir Konsum und Sparen unterschiedliche Motive aufzuzeigen.
Die verschiedenen Formen des Konsum- und Sparverhaltens sollten als
jeweils konditionierte Verhaltensweisen gesehen werden, die mitein:
ander in Konflikt stehen konnen. Je nachdem, welche dieser Verhal

22 Klaus Foppa: Lernen, Gedichtnis, Verhalten. Kéln 1965.

23 Lilian Bléschl: Belohnung und Bestrafung im Lernexperiment. Weinheim, Ber-
lin, Basel 1970.

24 Franz Beer und Norbert Kutalek: Geld in Kinderhinden. Wien, Miinchen 1967.
S.102.

18+
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tensweisen im Laufe des Sozialisierungsprozesses®® stirker konditio-
niert wurden, wird es zu stirker konsum- oder sparbetonten Verhal-
tensweisen®® kommen. Eine Analyse des Wandels der Erziehungsnor-
men in einer Gesellschaft miiflite insofern der langfristigen Prognose
von Konsum- bzw. Sparquoten dienlich sein.

Das Erreichen eines triebreduzierenden Ereignisses fiihrt in der Re-
gel zur Zufriedenheit, das Nichterreichen dieses Ereignisses entspre-
chend zur Unzufriedenheit. Hinsichtlich der Haufigkeit oder Intensitit
des Erreichens eines triebreduzierenden Ereignisses — etwa eines be-
stimmten Konsum- oder Sparbetrages — scheint es nun einen Indiffe-
renzpunkt der Zufriedenheit zu geben, das Adaptationsniveau. Dieses
Konzept wurde von Helson?" spezifisch innerhalb der Anpassung der
Wahrnehmung an Sinnesreize entwickelt und spiter auf andere Ge-
biete generalisiert. Es entspricht einem gewichteten geometrischen Mit-
tel der Reizintensitidten, die im vorausgegangenen Zeitabschnitt auf-
traten. Entsprechend wird man das Adaptationsniveau der Zufrieden-
heit in Bezug auf bestimmte Konsum- oder Sparformen beim gewich-
teten geometrischen Mittel der Hiufigkeit oder Intensitit des Auftre-
tens des entsprechenden befriedigenden Ereignisses im vorausgehen-
den Zeitabschnitt erwarten. Liegt das erreichte Ereignis kurzfristig
unter dem Adaptationsniveau, so wird Unzufriedenheit entstehen,
bleibt es auch langfristig darunter, so wird sich das Adaptationsniveau
auf niedrigerer Stufe neu einpendeln. Wird ein bestimmtes Adapta-
tionsniveau dagegen kurzfristig iiberschritten, so entsteht Zufrieden-
heit, bleibt es langfristig dabei, so wird sich das Adaptationsniveau auf
héherer Stufe neu einpendeln.

Hier bleiben jedoch drei Fragen:

1. Kann das Adaptationsniveau nur durch jeweils konkret gleiche
Ereignisse erreicht werden, oder gibt es hier Reizgeneralisierung?®?
Kann beispielsweise das Sparen in Wertpapieren das Adaptationsni-
veau einer bestimmten Summe im Sparbuch ersetzen, kann der Kon-
sum von Fisch das gelernte Bediirfnis nach fettem Schweinebraten be-
friedigen? Gibt es vielleicht gar Reizgeneralisierung von Konsum auf
Sparziele oder umgekehrt?

2. Ist das Adaptationsniveau nur als gewichtetes geometrisches Mit-
tel isolierter Ereignisse zu verstehen, oder gibt es auch ein Adaptations-
niveau in Bezug auf Ereignisfolgen (z. B. im WachstumsprozeB) ? Ist es

25 Paul F. Secord and Carl W. Backman: Social Psychology. New York 1964.

28 Schmélders: Geldpsychologie, a.a.O.

27 Harry Helson: Adaptation — Level Theory. New York 1967.

28 Von Reizgeneralisierung spricht man, wenn nicht nur der konditionierte Reiz
ein erlerntes Verhalten auslést. sondern auch mehr oder weniger dhnliche.
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also nur stationidr oder auch dynamisch? Pendelt sich etwa das Adap-
tationsniveau auf Steigerungsraten von Konsum- und Sparmengen ein,
so daB z. B. bei sinkender Wachstumsrate das Adaptationsniveau unter-
schritten wiirde und Unzufriedenheit die Folge wire?

3. Das Adaptationsniveau zeigt, was erfahrungsgemif normal ist.
Es ist somit ein Normwert. Resultiert dieser Normwert nur aus der
eigenen unmittelbaren Erfahrung oder auch aus der mittelbaren Er-
fahrung? Richtet er sich also nur an eigenen Konsum- und Sparerfah-
rungen aus oder auch an Erfahrungen, die an Bezugspersonen beob-
achtet wurden? Ist dies der Fall, so muB} ein iiberhchtes Adaptations-
niveau bei bestimmten Konsumformen angenommen werden, da die
Bezugspersonen hierbei unreprisentativ iiberhohtes Konsumverhalten
fiir andere nach auflen hin sichtbar machen und die in der entspre-
chenden Konsumwerbung aufgezeigten Bezugspersonen leitbildhaft
ebenfalls unreprasentativ iiberhéhten Konsum zeigen. Den Konsumen-
ten erscheinen also die Gruppennormen héher, als sie tatsichlich sind.
Es kommt zur pluralistischen Ignoranz®®, die in diesem Fall dauernde
Unzufriedenheit bedingen miifite.

Eine derartige Aufweichung des Konzepts des Adaptationsniveaus
legt es nahe, das Konzept des Anspruchsniveaus®® zum Ausgangspunkt
weiterer Uberlegungen zu machen. Unter dem Anspruchsniveau sei da-
bei eine konkretisierte Zielsetzung des Individuums verstanden. Das
Erreichen des Anspruchsniveaus fiihrt nicht nur zur Indifferenz, wie
das beim Adaptationsniveau der Fall ist, sondern zur Zufrieden-
heit. Es liegt im Regelfall iiber dem Adaptationsniveau. Vom An-
spruchsniveau spricht man ausschliefllich bei Ereignissen, die man aktiv
herbeizufiihren sucht. Das Anspruchsniveau ist ein ,,KompromiB3* zwi-
schen Wunsch und Moglichkeit. Der Wunsch ist hierbei durch die zeit-
lich iiberdauernde Motivations- und Einstellungsstruktur, die Maoglich-
keit durch die subjektive Wahrscheinlichkeit der Zielerreichung be-
stimmt3!. Das Erreichen des Anspruchsniveaus wiirde kurzfristig zur
Zufriedenheit in der entsprechenden Bediirfnisdimension fithren und
langfristig eine Erhéhung des entsprechenden Anspruchsniveaus zur
Folge haben. Das Verfehlen des Anspruchsniveaus wiirde kurzfristig
zu keiner Bediirfnisbefriedigung und somit zur Unzufriedenheit fiih-
ren und langfristig im Regelfall ein Absinken des Anspruchsniveaus
nach sich ziehen32.

20 Richard L. Schanck: A Study of a Community and its Groups and Institutions
Conceived of as Behaviours of Individuals. Psychol. Monogr., Vol. 43 (1932), no. 2.

30 Kurt Lewin et al.: Level of Aspiration. In: Joseph Hunt (Ed.): Personality and
the Behavior Disorders. Bd. I. New York 1944. S. 333 ff.

31 Friedrich G. Hoepfner: Gewinnmaximierung im Lichte der Entscheidungsfor-
schung. Monatsbl. f. freiheitl. Wirtschaftspol., 17. Jg. (1971), H. 8.

32 Heinz Heckhausen: Leistungsmotivation. In: Hans Thomae u. a. (Hrsg.): Hand-
buch der Psychologie. Bd. 2. Gottingen 1965. S. 602 - 704.
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III. Ein verhaltenstheoretischer Ansatz
des Konsum- und Sparverhaltens

Die Darstellung der bisherigen Ansitze hat gezeigt, dafl jeweils nur
bestimmte Aspekte des Konsum- und Sparverhaltens betont und an-
dere dafiir vernachléssigt wurden. Es liegt nahe, eine Integration die-
ser Ansitze zu versuchen und eine Verhaltenstheorie des Konsumie-
rens und Sparens zu entwickeln.

Man kann nur ausgeben, was man hat. Das objektiv verfiigbare Net-
toeinkommen der privaten Haushalte limitiert daher — zumindest
langfristig — ihre Konsum- und Sparmoglichkeiten; es ist Begren-
zungsfaktor, ohne jedoch Bestimmungsfaktor sein zu miissen.

1. Formen des Erlebnisses bei
Einkommensentstehung und -verwendung

Zwischen dem objektiven Zustand der Realitit und seiner Wahrneh-
mung durch ein Individuum kann eine erhebliche Diskrepanz bestehen.
Dies gilt um so mehr, wenn man sich verdeutlicht, daB} jeder Wahrneh-
mungsprozel} zugleich auch ein Bewertungsprozel} ist33. So ist anzuneh-
men, daf} ein Haushalt nach einer Einkommenssteigerung iiber sein
Adaptationsniveau hinaus sich reich fiihlt, wihrend ein anderer Haus-
halt bei einer Einkommenssenkung unter das Adaptationsniveau, aber
dennoch objektiv gleichem Einkommen wie bei dem erstgenannten
Haushalt, sich verarmt fiihlt. Ein objektiv gleiches Einkommen kann
damit auf Grund der unterschiedlichen Wahrnehmung zu verschie-
denartigem Konsum- und Sparverhalten fiihren. Dies erklirt sich dar-
aus, dall das subjektiv frei verfiighare Einkommen im ersten Fall
steigt, im zweiten Fall dagegen sinkt. Dabei verstehen wir in Anleh-
nung an Katone unter subjektiv frei verfiigbarem Einkommen den
Teil des objektiv verfiigbaren Einkommens, iiber dessen Verwendung
echte Entscheidungen getroffen werden. Das objektiv verfiigbare Ein-
kommen enthilt neben dem subjektiv frei verfiigbaren Einkommen
Betrige, die gewohnheitsmiBig oder auf Grund vertraglicher Bindun-
gen ausgegeben werden.

Alle drei Verhaltensweisen (echte Entscheidungen, gewohnheitsmi-
Biges und vertraglich gebundenes Verhalten) konnen sowohl zu Kon-
sum als auch zu Ersparnis fiihren. Die Bedeutung der drei Verhaltens-
weisen bei der Aufteilung des objektiv verfiigbaren Einkommens kann
sich andern. Dies ist besonders dann zu erwarten, wenn die Wahrneh-
mung des objektiv verfiigbaren Einkommens oder die erlebten Verhal-
tensnormen sich dndern.

33 Vgl. die Bemerkungen zum Adaptationsniveau. Genauer: Hans Thomae u.a.
(Hrsg): Handbuch der Psychologie. Bd. 1,1. Géttingen 1966.
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2. Bestimmungsfaktoren der
Habitualisierung und Kontraktierung

Habitualisierung ist Lernen. Sind bestimmte Formen des Konsum-
und Sparverhaltens durch den LernprozeB gewohnheitsmiflig einge-
fahren, so beruhen sie nicht mehr auf bewuBten (echten) Entscheidun-
gen. Eine Habitualisierung wird vor allem begiinstigt erstens durch
die Hiufigkeit, mit der die Verhaltensweise in der Zeit auftritt, zwei-
tens durch die Intensitit der durch dieses Verhalten bewirkten Trieb-
reduktion und drittens durch die Haufigkeit der Beobachtung dieses
Verhaltens in der Bezugsgruppe (soziale Norm bzw. soziale Selbstver-
stindlichkeit).

Kontraktierung ist vertragsmifiges Festlegen von Einkommenstei-
len. Ihr geht in der Regel eine echte Entscheidung voraus, die dadurch
begiinstigt wird, daB} die langfristige Festlegung von Einkommensteilen
vorteilhaft erscheint und/oder die Kontraktierung in dem betreffen-
den Konsum- oder Sparbereich in der Bezugsgruppe iiblich ist. Nach der
bewuBten Entscheidung zur Kontraktierung scheiden die betreffenden
Einkommensteile aus dem subjektiv frei verfiigbaren Einkommen aus.

3. Die Verwendung des subjektiv
frei verfiigbharen Einkommens

Kontraktierung und Habitualisierung lassen eine kurzfristige wirt-
schaftspolitische EinfluBnahme auf die Verwendung der betreffenden
Einkommensteile kaum zu. EinfluBméglichkeiten bietet dagegen die
Verwendung des subjektiv frei verfiigbaren Einkommens, da jedem
Konsum- oder Sparprojekt eine jeweils neue, beeinflulbare Entschei-
dung vorangeht. Um solche EinfluBmoglichkeiten zu zeigen, soll der
Entscheidungsprozef bei der Verwendung des subjektiv frei verfiig-
baren Einkommens genauer untersucht werden.

Der homo oeconomicus der neoklassischen Wirtschaftstheorie be-
friedigt seine Bediirfnisse durch Allokation seiner Ressourcen nach
der Grenznutzenregel unter der Voraussetzung vollkommener Infor-
mation. Ein verhaltenstheoretischer Ansatz mull dagegen beriicksich-
tigen, daB die menschliche Fihigkeit zur Informationsverarbeitung
und -speicherung®t begrenzt ist, so daB} nur iiber die Verwendung eines
Teils der Ressourcen echte Entscheidungen getroffen werden konnen.
In vielen Situationen wird dariiber hinaus die grofle Zahl der verfiig-
baren Ressourcen® gar nicht in das BewuBtsein dringen. Bei wirt-

34 Herbert A. Simon: Models of Man. New York 1967.

35 Die Verhaltenstheorie hat sich bisher noch nicht sehr intensiv mit der Beriick-
sichtigung mehrerer Ressourcen befafit. Ein erster, wenn auch noch recht formalisti-
scher Ansatz findet sich bei Uriel G. Foa: Interpersonal and Economic Resources.
Science, Vol. 171 (1971), S. 345 ff,
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schaftlichen Entscheidungen wird der Konsument daher nur zwischen
verschiedenen Verwendungsmoglichkeiten seines subjektiv frei verfiig-
baren Einkommens wihlen. Im folgenden soll dieser Entscheidungs-
prozell beschrieben werden.

Eine Vielzahl von Motiven konkurriert um das subjektiv frei verfiig-
bare Einkommen. Es wird deshalb zunichst nur zur Befriedigung des
Motivs eingesetzt, bei dem die hochste Triebspannung vorliegt. Die
Menge und Qualitit von Giitern, mit denen ein bestimmtes Motiv einer
bestimmten Person zu einem bestimmten Zeitpunkt zur subjektiven
Zufriedenheit erfiillt werden kann, nennt man motivspezifisches An-
spruchsniveau. Demnach werden Ressourcen zunichst nur fiir das Mo-
tiv verwendet, dessen Anspruchsniveau derzeit am wenigsten erfiillt
ist.

Einflufaktoren des motivspezifischen Anspruchsniveaus sind iiber-
dauernde Verhaltenstendenzen (Motive und Einstellungen) und die
erwarteten Erfolgswahrscheinlichkeiten. Die letzteren sind naturgemall
am ehesten beeinfluflbar. In sie gehen wahrgenommene (eigene und
fremde) Erfolge und wahrgenommene Erfolgsbedingungen ein.

Beispielsweise konnten Verschiebungen des Anspruchsniveaus®® da-
zu fiihren, daB in einer wachsenden Wirtschaft, wo steigende Einkom-
men das Erreichen von Sparzielen leicht machen, die Anspriiche an die
eigene Ersparnishohe steigen. Dies gilt um so mehr, als auch Ansprii-
che und tatsichliche Ersparnis anderer Personen (Bezugspersonen)3’
mitsteigen.

Die Mehrzahl der Erwachsenen hat ein implizites Modell von Wirt-
schaft und Gesellschaft, d. h. also mehr oder minder genaue Vorstel-
lungen davon, welche Faktoren wirtschaftliche und gesellschaftliche
Prozesse determinieren. Dieses Modell ist erlernt. Stellt ein Wirtschafts-
subjekt fest, dal Bedingungen eingetreten sind, die nach seiner Ver-
mutung die eigenen Erfolgswahrscheinlichkeiten erhéhen, so steigt
auch sein motivspezifisches Anspruchsniveau. Aus der Kenntnis des
impliziten Modells einer Person laflt sich vorhersagen, welche Infor-
mationen ihre subjektiven Erfolgserwartungen beeinflussen. Anderun-
gen im impliziten Modell konnen allerdings dazu fithren, dal man
Fehlprognosen stellt38,

36 Ferdinand Hoppe: Erfolg und Miflerfolg. Psychologische Forschung, Bd. 14
(1930), S. 11 ff.

37 Leon Festinger: A Theory of Social Comparison Processes. Human Relations,
Vol. 7 (1954), S. 117 ff.

38 Zum Beispiel hat ein grofler Teil der deutschen Sparer in den letzten Jahren
sein Augenmerk verstirkt auf die Hohe des ZinsfuBes gerichtet. Dies kann als An-
derung des impliziten Modells interpretiert werden. Siehe dazu: Differenzierter
Sparprozel. Deutsche Sparkassenzeitung, 18. 9. 1970.
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Informationen iiber fremde Erfolge und die Wirtschaftslage, die das
implizite Modell entscheidend beeinflussen, erhilt man meistens von
anderen, d. h. durch Kommunikation. Kommunikation ist ein Prozef3,
in dem Nachrichten von einem Sender verschliisselt, weitergegeben
und von einem Empfianger wahrgenommen, entschliisselt und interpre-
tiert werden. Dieser ProzeB benotigt Zeit und ist nicht immer verlaB3-
lich. Er wird insbesondere dadurch gestort, daB 1. Ubermittlungsfehler
auftreten, 2. Codierungsfehler vorliegen und 3. Fehlinterpretationen
entstehen.

Codierungsfehler treten besonders dann auf, wenn kein eindeutiger
und von allen anerkannter Code vorliegt. Wirtschaftsinformationen
werden meist durch Sprache codiert, und Sprache ist (von einer streng
gefaBBten Fachsprache abgesehen) mehrdeutig. Daher muf} auch im wirt-
schaftlichen Bereich mit Codierungsfehlern gerechnet werden. Dagegen
diirften Ubertragungsfehler, wenn man einmal von zu langer Ubertra-
gungszeit als Fehlerquelle absieht, im Wirtschaftsbereich weniger
wichtig sein. Besonders bedeutsam sind allerdings Interpretationsfeh-
ler. Das implizite Modell von Wirtschaft und Gesellschaft der meisten
Erwachsenen ist nimlich viel zu einfach, als dal Nachrichten iiber die
Wirtschaftslage sofort verstanden werden konnten. Viele Personen
orientieren sich daher haufig nicht direkt bei der urspriinglichen In-
formationsquelle, sondern auf dem Umweg iiber Personen, die ihnen
vertrauenswiirdig und kenntnisreich erscheinen (Meinungsfiihrern). So
entsteht ein mehrstufiger Kommunikationsproze??, der selektive Ver-
zerrungsmoglichkeiten in sich birgt.

Was bedeuten die vorgetragenen Konzepte fiir die Vorhersage von
Spar- und Konsumverhalten? Zunichst dies: Eine Untersuchung der
Kommunikation von Wirtschaftsnachrichten in einer Gesellschaft diirfte
ergeben, daB grofe Teile der Gesamtbevolkerung zwar dhnliche Ein-
stellungen haben, diese aber unterschiedlich gut begriinden konnen0.
Kenntnisse der Lerntheorie und der Mechanismen der Einstellungsiin-
derung sowie der in der betreffenden Gesellschaft vorherrschenden
Kommunikationsprozesse erlauben eine Vorhersage von Einstellungs-
inderungen; damit ist es aber zugleich moglich, vorauszusagen, dafl
sich durch die Verbreitung bestimmter Informationen die motivspezi-
fischen Anspruchsniveaus bestimmter Empfianger indern werden®!.

39 Elihu Katz und Paul F. Lazarsfeld: Personal Influence. Glencoe 1955.
40 Dijes konnte Katona auch empirisch feststellen (Der Massenkonsum, a.a.0.).

41 Katona behauptet allerdings, die Gesetze der Anderungen von Einstellungen
und Anspriichen seien unbekannt, so dall eine solche Vorhersage nicht moglich sei.
Vgl. Katona: Macht des Verbrauchers, a.a.0., S. 114.
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Im folgenden soll kurz gezeigt werden, welche Informationen in der
deutschen und US-amerikanischen Bevolkerung?? heute als Indikatoren
dafiir angesehen werden, daf} bestimmte Anspruchsniveaus nicht erfiillt
sind. Dies soll beispielhaft anhand der Anspruchsniveaus fiir Spar-
motive geschehen.

Sicherheitsmotiv: Offensichtlich dient ein groBler Teil der Erspar-
nisse in westlichen Industrielindern der allgemeinen Daseinsvorsorge.
In den USA waren viele Konsumenten immer dann davon iiberzeugt,
daB ihre Anspriiche beziiglich personlicher Sicherheit nicht erfiillt
seien, wenn die Arbeitslosenzahl hoch war, innen- und auflenpolitische
Krisen oder lingere Streiks vorlagen oder wenn sie eine Ein-
kommenssenkung erwarteten oder gerade durchgemacht hatten. In
Deutschland hatte der Index der Verbraucherpreise lange Zeit eine
dhnliche Funktion wie in den USA die Arbeitslosenquote®3. Dies mag
sich aber in letzter Zeit gedndert haben, da im Zuge einer zunehmen-
den Aufklirung der deutschen Offentlichkeit iiber wirtschaftspoliti-
sche Fragestellungen ein sozialer Lernprozell stattfindet: Das impli-
zite Modell von Wirtschaft und Gesellschaft dndert sich bei vielen
Deutschen gleichzeitig®t.

Altersvorsorge: Altersvorsorge war ebenfalls ein wichtiger Spar-
grund, obwohl viele Personen heute eine staatliche Altersvorsorge er-
warten konnen. Insbesondere diejenigen, die eigene Einkommenssen-
kungen in der Zukunft befiirchteten und selbst schon ein gewisses Al-
ter erreicht hatten, neigten dazu, ihr Anspruchsniveau beziiglich Al-
tersvorsorge unerfiillt zu sehen.

Versorgung der Kinder: Indikatoren sind grofle Kinderzahl und
hohe Anspriiche an deren Ausbildung.

Zwecksparen: Dieses Sparmotiv, Sparen fiir bestimmte Konsumpro-
jekte, steht kurzfristig in starker Konkurrenz zum Sicherheitsmotiv.
Immer dann, wenn fiir die Konsumenten die Sicherheit unbefriedi-
gend erschien, neigten sie dazu, groflere Konsumausgaben hinauszu-
schieben. Langfristig neigten allerdings gerade die Personen, die all-
gemein optimistisch in die Zukunft sahen, eher dazu, sowohl eine
groBe Zahl langlebiger Konsumgiiter zu kaufen als auch viel zu spa-
ren. Dieser Personenkreis zog es vor, sich bei den Ausgaben des tig-
lichen Bedarfs stattdessen etwas einzuschranken?s.

42 Zur Ubertragbarkeit derartiger Ergebnisse auf verschiedene Volker siche Ge-
orge Katona, Burkhard Striimpel und Ernest Zahn: Aspirations and Affluence.
Comparative Studies in the United States and Western Europe. New York 1971.

43 Wolf-Dieter Becker: Mehr Vorsichtssparen. Wirtschaftswoche, 24. Jg. (1970),
H. 52.

44 Siehe dazu auch Katona u.a.: Aspirations and Affluence, a.a.0., S. 52. — So-
wie: Flucht in die Sachwerte? Deutsche Sparkassenzeitung, 15. 9. 1970.

45 Peter Vandome: Aspects of the Dynamics of Consumer Behavior. Bulletin of
the Oxford University. Institute of Statistics, 20. Jg. (1958), S. 65 ff.
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Soziale Anerkennung: Man kann auch sparen, um durch soziale An-
erkennung belohnt zu werden. Dies ist dann zu erwarten, wenn Spar-
verhalten in einer Gesellschaft ethisch hoch bewertet wird (Sparen als
Tugend)*. Sparen zwecks Einkommenserzielung iiber Vermogensbil-
dung konnte ebenfalls zu sozialer Anerkennung fiithren, wenn Ein-
kommen in der betreffenden Gesellschaft Anerkennung verschafft.
Ein derartiges Sparmotiv konnte jedoch bisher empirisch kaum fest-
gestellt werden?’.

IV. Wirtschaftspolitische Implikationen

Die Bedeutung des vorgetragenen Erklirungsansatzes zum Konsum-
und Sparverhalten ergibt sich im wesentlichen aus seiner wirtschafts-
politischen Relevanz. Es bleibt daher zu fragen, inwieweit dieser An-
satz dazu beitragen kann, Entscheidungshilfe im wirtschaftspolitischen
Bereich zu leisten.

1. Die Realisierung
des wirtschaftspolitischen Zielkatalogs

Die Steuerung der wirtschaftspolitischen ZielgroBen Preisniveau,
Beschiftigung, auBlenwirtschaftliche Beziehungen, Wirtschaftswachs-
tum und Einkommens- und Vermégensverteilung, wie sie im Stabili-
tiats- und Wachstumsgesetz oder im Gesetz iiber die Bildung des Sach-
verstindigenrates in der BRD festgelegt sind, bedeutet im wesentlichen
Steuerung der Gesamtnachfrage und damit auch der Nachfrage der
privaten Haushalte. So kann z.B. die Forcierung des privaten Kon-
sums als Mittel zur Verbesserung der Beschiftigungslage, jedoch ande-
rerseits in Vollbeschidftigungssituationen auch als Gefahrenmoment fiir
inflationire Tendenzen angesehen werden. Konsumnachfrage, die sich
vermehrt auf auslindische Erzeugnisse konzentriert, kann zu einem
auBenwirtschaftlichen Ungleichgewicht beitragen, und eine Uberbeto-
nung des Konsums kann negative Auswirkungen auf das wirtschaft-
liche Wachstum haben. Ebenso kann eine zunehmende Ersparnis zu
Verschiebungen in der Einkommens- und Vermégensverteilung fiihren.
Weitere Beispiele lieBen sich anfiihren.

Die oberflachlich angedeuteten Wirkungszusammenhinge machen je-
doch schon deutlich, daBl Steuerungsmiglichkeiten im Hinblick auf den

46 Die bereits zitierten Untersuchungen von Schmélders deuten an, dall dies in
Deutschland zumindest in den letzten 30 Jahren der Fall war.

47 Eine Ausnahme waren z. B. in Untersuchungen von Katona Personen mit sehr
hohem Haushaltseinkommen. Sie sparten zum Teil auch zur Einkommenserzielung
iiber Vermogensbildung. Siehe dazu: Katona: Massenkonsum, a.a.0.
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wirtschaftspolitischen Zielkatalog entscheidend von den Bestimmungs-
faktoren des Konsum- und Sparverhaltens abhingen. Welche konkre-
ten Steuerungsmoglichkeiten die hier entwickelte Erklirungsskizze im-
pliziert, soll im folgenden abschlieend untersucht werden.

2. Ansatzpunkte einer Steuerung
des Konsum- und Sparverhaltens

Aus dem dargestellten verhaltenstheoretischen Erklarungsmodell des
Konsum- und Sparverhaltens kénnte sich eine Neuorientierung der
wirtschaftspolitischen EinfluBnahme ergeben. Sie hitte einzusetzen an
den Einflulifaktoren auf Habitualisierung und Kontraktierung sowie
an den Bestimmungsfaktoren der motivspezifischen Anspruchsniveaus.

Auf die Habitualisierung von Verhaltensweisen kann nur langfristig
Einflul genommen werden. Sie ist daher zur kurzfristigen Konjunk-
tursteuerung ungeeignet. Dort allerdings, wo langfristige Ziele ange-
strebt werden, ist eine EinfluBnahme auf die Habitualisierung not-
wendig. Als Beispiel konnte die wirtschaftspolitische ZielgroBe der
Einkommens- und Vermégensverteilung genannt werden. Soll zum Bei-
spiel diese Verteilung zu Gunsten der unselbstindig Beschiftigten ver-
bessert werden, so ist bei ihnen ein habituelles Sparverhalten zu for-
dern. Einige zweckdienliche MaBnahmen sollen beschrieben werden.

Von den oben genannten Bestimmungsfaktoren der Habitualisierung
kann zunichst insbesondere die Intensitit der Triebreduktion und die
beobachtete Haufigkeit dieses Verhaltens in der Bezugsgruppe beein-
fluBlt werden. Die Triebreduktion wird intensiver, wenn die Belohnung
vergroflert oder besser wahrgenommen wird. Will man also Sparver-
halten habitualisieren, so bieten sich zunichst die klassischen Sparfor-
derungsmafllnahmen an. Es ist allerdings dafiir zu sorgen, dal} diese
objektiven Belohnungen auch subjektiv wahrgenommen werden; mit
anderen Worten: Sie sind in einer verstindlichen Sprache zu propa-
gieren. So werden zum Beispiel Aussagen iiber eine Zinserhohung we-
niger wirken als iiber die erreichbare Gesamtsumme. Weiterhin werden
Belohnungen dann besser wahrnehmbar, wenn man die konkreten po-
sitiven Folgen eines Verhaltens bewullt macht. Fiir das Sparen hiele
dies, dal man die genannten Sparziele konkret anspricht: Der Ziel-
gruppe der Alteren wiirde man zum Beispiel die Moglichkeit verdeut-
lichen, durch das Sparen einen sorgenfreien Lebensabend verbringen
zu konnen, jiingeren Familien wiirde man zeigen, dal durch das Spa-
ren eine bessere Ausbildung ihrer Kinder und eine allgemeine Da-
seinsvorsorge moglich ist. Wirkt Sparen hier zunidchst auch nur als
»Mittel zum Zweck®, so wird nach den Gesetzen der Konditionierung
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daraus doch bald ein selbstindiges Sparmotiv erwachsen (sekundire
Motivation).

Die beobachtbare Hiufigkeit des Verhaltens in Bezugsgruppen be-
stimmt die Verhaltensnormen des Individuums. Deshalb sollten Erfolge
der Sparforderungsmalnahmen in der Bezugsgruppe &ffentlich be-
kannt gemacht werden, wobei man sich durchaus auch der Methoden
der Konsumwerbung bedienen kann. Méglicherweise vorhandene plu-
ralistische Ignoranz kann so beseitigt werden, so da das Sparverhal-
ten zur sozialen Selbstverstindlichkeit wird. Sparen kann iiber die
Realnorm (typisches Verhalten) hinaus noch zur Idealnorm werden,
wenn man es mit glaubhaft begriindeten Argumenten als gesellschafts-
politisch wertvoll und somit ,.tugendhaft” darstellt. Auf diese Weise
versucht man in manchen Staaten zum Beispiel, die Bevolkerung zum
Konsumverzicht zu Gunsten des Aufbaus des Produktionsapparates
und damit nationaler Gréfle und Macht zu bewegen.

Will man erreichen, dafl habituell gespart wird, so sind dariiber hin-
aus die gleichzeitig auf eine Erhohung des Konsums gerichteten Ein-
fliisse abzuwehren. Sie gehen in erster Linie von der Konsumwerbung?®
aus. So wiirde zweifellos eine Beschrinkung der Werbemdoglichkeiten,
etwa durch steuerliche MaBBnahmen (Werbesteuer), einerseits durch
Unterbrechung von Konsumhabitualisierungsprozessen und anderer-
seits durch tendenzielle Senkung spezifischer Konsumanspruchsniveaus
wirken.

Ahnlich wie die Habitualisierung wirkt auch Kontraktierung lang-
fristig. Wihrend aber gewohnheitsmiBiges Verhalten sich bei plotz-
licher Umweltinderung sehr stark indern kann (z.B. konnte bei ver-
breiteten Inflationsbefiirchtungen ein Run auf die Banken einsetzen),
bedeutet Kontraktierung eine stirkere Stabilisierung des Sparverhal-
tens.

Zur Vorbereitung der Kontraktierung empfehlen sich Maflnahmen
zur Habitualisierung. Ist Sparverhalten zur Selbstverstindlichkeit ge-
worden, so wird es relativ leicht sein, Konsumenten zum Abschlul}
von Sparvertrigen zu bewegen. Diese bedeuten auch in habitualisie-
rungsgefahrdenden Situationen eine Stabilisierung des Sparverhaltens.
Besonders bei der Kontraktierung sind jedoch Anfangsschwierigkeiten
zu iiberwinden, die im erstmaligen Zeigen eines neuen Verhaltens und
im psychologischen Widerstand gegen Bankinstitute zu suchen sind.
Solche Widerstinde konnten iiberwunden werden, indem fiir die erste
Sparrate besondere Forderungen angeboten werden, oder durch staat-
liche Forderung privater Maflnahmen, die auf eine Verringerung der

48 Lutz v. Rosenstiel: Psychologie der Werbung. Rosenheim 1969.
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psychologischen Distanz zwischen Sparer und Geldinstitut abzielen
(z. B. Bildung von Kleinfilialen in Wohngebieten und lindlichen Berei-
chen und/oder Bildung von berufsspezifischen Geldinstituten). Das Ge-
fiihl, wegen der kleinen eigenen Sparsumme licherlich zu wirken, wiir-
de dadurch weitgehend abgebaut.

Anfangswiderstinde sind am ehesten dann zu iiberwinden, wenn die
Sparbereitschaft am groften ist (z. B. in der Rezession wegen des Si-
cherheitsmotivs). Daraus kann sich natiirlich ein Konflikt zwischen
dem Verteilungsziel (Sparforderung) und konjunkturpolitischen Zie-
len (Konsumforderung) ergeben.

~ Einfliisse auf das subjektiv frei verfiigbare Einkommen sind relativ
kurzfristig durch Einflulnahme auf motivspezifische Anspruchsniveaus
zu erreichen. Dabei ist allerdings nicht von generellen Spar- und Kon-
sumanspruchsniveaus auszugehen, sondern von erlebnismiBig differen-
zierbaren Unterformen des Sparens und Konsums. Zum Beispiel diirfte
erlebnismiBig ein groBer Unterschied zwischen Aktiensparen und Spar-
buchsparen auf der einen und beispielsweise Nahrungsmittelverbrauch
und Reiseausgaben auf der anderen Seite bestehen. Um kurzfristig
zur Konjunktursteuerung das Konsum- und Sparverhalten beeinflussen
zu konnen, ist ein relativ breiter Spielraum des subjektiv frei verfiig-
baren Einkommens erforderlich. Dies kann im konkreten Falle bedeu-
ten, dal man bestimmte habituelle Verhaltensweisen durch entspre-
chende Kommunikationstechniken (staatliche WerbemaBnahmen, Fern-
sehdiskussionen) fragwiirdig macht, oder indem man durch &hnliche
MaBnahmen dafiir sorgt, dal neu zuwachsende Einkommensteile még-
lichst wenig habituell verwendet werden.

Wird eine Belebung der Konsumnachfrage gewiinscht, so muf} dies
kurzfristig aller Voraussicht nach aus der Ersparnis geschehen, die aus
dem subjektiv frei verfiigharen Einkommen bestritten wird. Gerade in
Zeiten, in denen eine Belebung des privaten Konsums wirtschaftspoli-
tisch erwiinscht scheint, sind jedoch die Anspruchsniveaus der Konsu-
menten beziiglich ihres Sicherheitsmotivs voraussichtlich unbefriedigt,
so dal} sie tendenziell mehr zu sparen wiinschen. Eine Erweiterung der
Konsumnachfrage auf Kosten der Ersparnis diirfte deshalb nur schwer
moglich sein. Groflere Aussicht auf Erfolg hitte eine Ausweitung des
subjektiv frei verfiigbaren Einkommens zum Beispiel durch steuerliche
Mafinahmen oder Transferzahlungen. Um zu verhindern, daBl das zu-
sitzliche subjektiv frei verfiigbare Einkommen voll durch Ersparnis
absorbiert wird, sollten zwei psychologisch unterschiedliche Wege be-
schritten werden, zum einen durch Senkung der Anspruchsniveaus
beziiglich der Ersparnis, zum anderen durch Hebung bestimmter Kon-
sumanspruchsniveaus. Diese Malnahmen haben insofern eine grofere
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Aussicht auf Erfolg, als mit dem Wachstum des subjektiv frei verfiig-
baren Einkommens der Entscheidungsspielraum des Konsumenten gré-
Ber geworden ist. Bei beiden MaBnahmengruppen sollten klassische
wirtschaftspolitische Methoden mit den Techniken zur psychologischen
Einstellungsidnderung, wie sie vorher geschildert wurden, verbunden
werden.

Geht es umgekehrt darum, die Konsumnachfrage einzudidmmen, so
muf} dies wiederum durch eine Senkung spezifischer Konsumanspruchs-
niveaus und durch ein Anheben von Anspruchsniveaus beziiglich be-
stimmter Sparformen geschehen. ZweckmiBigerweise sollten in einem
solchen Moment Sparformen gefordert werden, die auch der langfri-
stig angestrebten Verinderung der Einkommens- und Vermégensver-
teilung dienlich sind. In einer solchen Periode ist mit steigendem Ein-
kommen zu rechnen. Ziel der Wirtschaftspolitik mul es sein, diese
Einkommenssteigerung moglichst weitgehend der Ersparnis zuzufiih-
ren. Zwangsweise kann dies zum Beispiel durch Steuervorauszahlungen
oder Konjunkturausgleichsriicklagen der privaten Haushalte in Hohe
des Einkommenszuwachses geschehen; relativ freiwillig wire jedoch
der AbschluBl von Tarifvertrigen durch die Tarifpartner mit dem In-
halt, dal der Einkommenszuwachs ganz oder teilweise vermogenswirk-
sam festgelegt wird. Derartige Mafinahmen konnen jedoch nur dann
wirksam sein, wenn nicht zugleich die privaten Haushalte auf einen
Teil ihrer bisherigen Ersparnis verzichten.

Derartige Malnahmen zur Konjunktursteuerung sind schon allein
dadurch gerechtfertigt, dal die dadurch erreichte Stabilisierung der
wirtschaftlichen Entwicklung mittelfristig zu einigermafen optimisti-
schen Einstellungen der privaten Haushalte beziiglich der weiteren
Wirtschaftsentwicklung fithren diirfte.

Wie bereits erwihnt, hat eine solche optimistische Einstellung mittel-
bis langfristig eine relative VergroBerung des subjektiv frei verfiigha-
ren Einkommens zur Folge, so dafl damit die Méglichkeiten auch zu
einer Verbesserung der Einkommens- und Vermogensverteilung giin-
stiger werden®®.

4% Die hier gegebenen Anregungen konnen und sollen nur einen ersten, groben
Ansatz darstellen. Sie sind durch weitere Forschungen zu vervollstindigen und bes-
ser zu fundieren. Inshesondere wire interessant, empirisch festzustellen, welchen
Anteil des objektiv verfiigbaren Einkommens das subjektiv frei verfiighare Ein-
kommen beansprucht und welchen Anderungen das implizite Modell von Wirt-
schaft und Gesellschaft im Zeitablauf unterworfen ist. Das bedeutet aber, dall auch
soziologische Ansitze mit einbezogen werden miissen. Uberhaupt gewinnen die hier
vorgetragenen allgemeinen und oft trivial erscheinenden Uberlegungen erst dann
an Gewicht, wenn sie zur Losung eines konkreten Problems der Realitit herange-
zogen werden.
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Summary

Determinants of Private Consumption and Saving Behavior in Macro-Economical
and Psychological View. Attempt of a Synthesis

The authors integrate macro-economical and psychological approaches to con-
sumption and saving behavior. They derive hypotheses from general socioeconomic
theories on conditioning, adaption level and demand level. This results in a
behavioral theory of consumption and saving with some applications as to their
control in social reality.
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